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 LA VALSE DES NAVIGATEUR 

Qu'est ce que un navigateur : 

Un navigateur est un logiciel capable de  

• Transmettre une requete via le reseau sur une adresse internet 

• Décoder et interpréter les pages qui sont téléchargées.. essentiellement 
dans un premier temps au format HTML… 

La valse des navigateurs : 

 

Produit google gérant les 
extension de "programmes" 
disponibles via les outils 
googles 

 

 

Li vré en standard avec 
Windows 

Existe en 7.0 - 8.0 - 9.0… 

 

Produit alternatif, très 
respectueux des normes 

 

 

 

Produit alternatif, dérivé de 
Nescape,  

Existe en 3.6x et 4.0… 

 

Monde mac intosh 
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Installations multiples: 

Elle se font sans problèmes majeurs, entre "familles" différentes 

 

S'il est sans doute possible d'avoir en cohabitation 

• Un Internet Explorer 8.0 

• Un Firefox 3.6 

• Un Google Chrome 

 

Il est sans doute plus difficile d'avoir en cohabitation 

• Un Internet Explorer 7.0 

• Un Internet Explorer 8.0 

• Un Internet Explorer 9.0 

 

mais attention ensuite au navigateur par défaut… 

 

Installation par défaut: 

Elle se fait sans problème, mais attention ensuite au navigateur par défaut… 

Dans la pratique, il est inutile d'iinstaller plusieurs navigateurs… si vous voulez 
revenir sur IE comme navigateur par défaut, alors  
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 INTERNET EXPLORER 7.0 

Lancement de Internet Explorer 7.0 : 

L'icône de la barre des tâches ou sur le bureau     

Composition de l'écran : 

 

 

N.B: Ne confondez pas le navigateur, avec la page qui s'affiche dedans (ici 
volontairement pas de page, donc un message d'erreur…) 

 

 

 

 

Donne la liste des 
dernières URL visitées 

Adresse URL complète de la 
page en cours d’affichage ou 
recherchée 
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Les outils les plus importants sont  

 

 
Retourne sur la page affichée précédemment 

 
Retourne sur la page affichée (lorsque l'on est revenu en 
arrière) 

 
Arrête le chargement de la page 

 
Force le re-chargement de la page 

 
Retourne sur l'adresse configurée comme page par 
défaut… 

Lance une recherche … 

 
Gestion des adresses que l'on à stocké dans les 
"favoris" 

CTRL + H Gestion des adresses visitées lors des dernières 
navigations (Historique) 

 
Imprime la page actuelle à l'écran 

 

Imprimer une page : 

Le principe est simple, il suffit de demander : 

 
Imprime la page actuelle à l'écran 

 

Néanmoins cela peut très vite se compliquer par l'existence de cadres 
constituant le page affichée (notamment) 

Aussi il est sans doute préférable de demander 
systématiquement un Apercu avant impression…  

 

permettant de mieux contrôler la sortie papier 

 

 

Gestion d'Historique : 

Automatiquement Internet Explorer mémorise les URL différentes dans lesquelles 
on se promène dans un historique : 

On gère cet historique via la combinaison 

CTRL + H 
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Maison peut bien sur tous les supprimer. Pour effacer tous les historiques on peut 

demander   

Supprimer l'historique de Navigation 

 

 

 

Page de démarrage : 

Il s'agit de choisir la page sur laquelle vous souhaitez que votre navigateur 
s'ouvre lors de son lancement. C'est aussi la page que vous pouvez afficher à 
tout moment via : 

 
Retourne sur l'adresse configurée comme page par 
défaut… 

 

Par défaut cette page est celle de votre fournisseur d'accès ou 
distributeur de navigateur…On peut "gérer" cette page de 
démarrage via  

ou 

en allant  dans le menu  

Outils / Options Internet onglet Général 

 

 

Ou si on est déjà dans les 
favoris en cliquant sur 
Historique  
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Recherche : 

Il s'agit de choisir le moteur de recherche à utiliser avec les mots clé que l’on a 
saisit 

 

Le choix des moteurs à Utiliser étant bien sur paamétrable via 

 

 

 



 

  

Recherche sur Internet 
– Cours - ver 4.1 - 

http://www.cabare.net  
- Michel Cabaré  - 

 Page 13 / 123 

 

 

 INTERNET EXPLORER 8.0 

Lancement de Internet Explorer 8.0: 

L'icône de la barre des tâches ou sur le bureau     

Composition de l'écran : 

 

 

 

 

N.B: Ne confondez pas le navigateur, avec la page qui s'affiche dedans (ici 
volontairement pas de page, donc un message d'erreur…) 
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Les outils les plus importants sont  

 

 
Retourne sur la page affichée précédemment 

 
Retourne sur la page affichée (lorsque l'on est revenu en 
arrière) 

 
Arrête le chargement de la page 

 
Force le re-chargement de la page 

 
Retourne sur l'adresse configurée comme page par 
défaut… 

 Lance une recherche … 

 
Gestion des adresses que l'on à stocké dans les 
"favoris" 

CTRL + H Gestion des adresses visitées lors des dernières 
navigations (Historique) 

 
Imprime la page actuelle à l'écran 

 

Imprimer une page : 

Le principe est simple, il suffit de demander : 

 
Imprime la page actuelle à l'écran 

Néanmoins cela peut très vite se compliquer par l'existence de cadres 
constituant le page affichée (notamment) 

 

Aussi il est sans doute préférable de demander 
systématiquement un Apercu avant impression…  

Donne la liste des 
dernières URL visitées 

Adresse URL complète de la 
page en cours d’affichage ou 
recherchée 
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permettant de mieux contrôler la sortie papier 

 

 

Gestion d'Historique : 

Automatiquement Internet Explorer mémorise les URL différentes dans lesquelles 
on se promène dans un historique : 

On gère cet historique via la combinaison 

CTRL + H 

   

 

Mais on peut bien sur tous les supprimer. Pour effacer tous les historiques on peut 
demander  Sécurité / Supprimer l'historique de navigation  

 

Ou si on est déjà dans les 
favoris en cliquant sur 
Historique  
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Page de démarrage : 

C'est la page sur laquelle vous souhaitez que votre navigateur s'ouvre lors de 
son lancement. On peut y retourner afficher à tout moment via : 

 
Retourne sur l'adresse configurée comme page par 
défaut… 

Par défaut cette page est 
celle de votre fournisseur 
d'accès ou distributeur de 
navigateur… 

On peut "gérer" cette page de 
démarrage via  

 

Ou en allant  dans le menu  

Outils / Options Internet onglet Général 
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Recherche – moteur de recherche : 

Il s'agit de choisir le moteur de recherche à utiliser par défaut… 

  

Le choix des moteurs utilisables étant bien sur paramétrable via Rechercher 
d'autres moteurs de recherche … 

Ajout moteur personnel : 

Pour ajouter un moteur choisit par vous… 

http://www.microsoft.com/windows/ie/searchguide/fr- fr/default.mspx  

 

il faut suivre cette procédure 
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Donc par exemple pour ajouter altavista… 

On effectue une recherche avec le mot TEST sur le site de altavista 

 

On recopie l'URL obtenue dans le petit 
formulaire… 

on confirme 

 

Et la liste est actualisée… 
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 FIREFOX 3.6X 

Lancement de Firefox : 

 

Composition de l'écran : 

 

 

 

N.B: Ne confondez pas le navigateur, avec la page qui s'affiche dedans (ici 
volontairement pas de page, donc un message d'erreur…) 
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Les outils les plus importants sont  

 

 

Retourne sur la page affichée précédemment 

 
Retourne sur la page affichée (lorsque l'on est revenu en 
arrière) 

 
Arrête le chargement de la page 

 
Force le re-chargement de la page 

 
Retourne sur l'adresse configurée comme page par 
défaut… 

 Lance une recherche via  … 

CTRL + B Gestion des adresses que l'on à stocké dans les 
"marques pages" 

  

CTRL + H Gestion des adresses visitées lors des dernières 

navigations (Historique)  

Fichier / Aperçu 
avant impression  

Pour gérer l'impression de la page 

 

 

Donne la liste des 
dernières URL visitées 

Adresse URL complète de la 
page en cours d’affichage ou 
recherchée 
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Imprimer une page : 

Le principe est simple, il suffit de demander : 

Fichier / aperçu 
avant Impression  

Imprime la page actuelle à l'écran 

 

 

dans lequel notamment on peut définir ce que l'on souhaite imprimer… 

 

Gestion d'Historique : 

Automatiquement FireFox mémorise les URL différentes dans lesquelles on se 
promène dans un historique : 

Pour gérer ces historiques on demande 

Affichage / panneau latéral / historique  ou CTRL + H 

 

 

Pour effacer tous les historiques on peut demander  

Outils / Options / Vie Privée / Historique 
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Page de démarrage : 

C'est la page sur laquelle votre navigateur s'ouvre lors de son lancement.  

C'est aussi la page que vous pouvez afficher à tout moment via : 

 
Retourne sur l'adresse configurée comme page par 
défaut… 

 

On peut "gérer" cette page de démarrage via le menu  

Outils / options… / Général  
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Recherche : 

Il s'agit de choisir le moteur de recherche à utiliser avec les mots clé que l’on a 
saisit 

 

Le choix des moteurs à Utiliser étant bien sur paramétrable via Gérer les 
moteurs de recherche  

 

 

Ajout moteur personnel : 

Pour ajouter un moteur choisit par vous dans la boite de dialogue précédente il 
faut demander obtenir d'autres moteurs de recherche… 
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Ou suivre cette procédure, par exemple pour ajouter altavista… Aller sur l'URL 
suivante 

http://mycroft.mozdev.org/ 

 

On tape le nom permettant de trouver notre moteur de recherche et dans les 
resultats on choisira ALTAVISTA en francais 

 

Et on confirme  



 

  

Recherche sur Internet 
– Cours - ver 4.1 - 

http://www.cabare.net  
- Michel Cabaré  - 

 Page 25 / 123 

 

 

 LES ADRESSES INTERNET 

L'adresse IP : (Internet Protocol) 

L'adresse IP ou numéro IP est une référence unique permettant de localiser de 
façon unique une machine sur le réseau Internet. Ce sont ces adresses que 
connaissent les ordinateurs qui communiquent entre eux. Elles ne peuvent pas 
être données arbitrairement puisque deux ordinateurs sur l'Internet ne peuvent 
pas avoir le même numéro. C'est un organisme appelé NIC (Network Information 
Center) qui fournit les premiers numéros appelés racine du numéro IP, charge à 
l'administrateur de votre réseau, de vous distribuer les numéros disponibles dans la 
plage de numéros attribués.(extrait du nouveau guide internet) 

Pour un particulier il n'est pas question de gérer cette adresse, c'est le fournisseur 
d'accès qui lors de la connexion allouera de façon dynamique une adresse IP 
"volante" parmi son stock d'adresses. Cette adresse se présente sous forme de 4 
octets soient 32 bits écrits sous forme numérique : c'est la carte d'identité d'un 
ordinateur 

1 3 9 . 3 4 . 4 2 . 1 2  

Une adresse IP se décompose en deux parties et 4 segments 

1° partie :  
décrit le réseau national, en reprenant l'adresse du domaine 
national (ex: 139) et l'adresse de l'institution ou entreprise (ex: 34) 

2° partie :  
décrit le numéro d'hôte local, en reprenant l'adresse du réseau 
local (ex: 42) et l'adresse de la machine connectée (ex: 12) 

Ce mode d'adressage peut permettre de connecter 4 Milliards d'ordinateurs. 
Cependant ce système à une faille, sa mémorisation impossible pour le commun 
des mortels, c'est pour cela que l'on utilise un autre type d'adresse... Une adresse 
URL est l'équivalent sous forme de mots d'une adresse IP. Lorsqu'une adresse URL 
est utilisée (ex: www.microsoft.fr) cette adresse est envoyée à un ordinateur 
spécial nommé "serveur de nom de domaine" (ou serveur DNS) pour rechercher 
l'adresse IP correspondante. 

N.B : l’adresse IP reste un moyen fiable (…) de savoir qui fait quoi sur INTERNET 
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L'adresse URL principale:  

URL - Uniform Resource Locator  (Localisateur Universel de Ressources). Ce type 
d'adresse fait appel à l'alphabet pour rendre la mémorisation plus facile. A la 
différence d'une adresse IP, une URL se lit de droite à gauche 

 f t p : / / f t p .un i v - l i l l e1 . f r  

 

 

 

 h t tp : / /www. imag. f r  

 

 

 

 

 

Un nom de domaine (imag.fr) se décompose en  

• Un Top Level  Domain (exemple : fr) 

• Un nom d'organisation (appelé aussi nom de domaine) (ex : imag) 

 

Les Top Level  Domain les plus courants sont: 

Clé Contenu 

.com Entreprise commerciale 

.edu éducation 

.gov organismes gouvernementaux 

.mil organisations militaires 

.net intervenant d'internet 

.org instance gouvernementale ou 
institution administrative 

 

Cependant si ces domaines sont a priori internationaux, ils sont à forte dominante 
américaine. De plus chaque pays possède son nom de domaine (à l'exception 
des USA qui utilisent les 6 domaines précédents). 

Clé Contenu 

.au Australie 

.ca Canada 

.de Allemagne 

.fr France 

.uk United Kingdom 

 

Nom de Domaine :  
peut aussi 
contenir un sous-
domaine 

Nom de Domaine :  
peut aussi 
contenir un sous-
domaine 

Ftp  :  
File Transfer 
Protocol 

www  :  
World Wide 
Web 

Ftp : 
Protocole 
transmission 

http  : 
Protocole 
transmission 
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L'internic se chargeant de l'attribution des adresses dans les domaines 
internationaux, c'est le NIC France qui se charge des attributions des noms de 
domaine en .fr 

  http://www.nic.fr 

 

Domaines et sous domaines 

Nom de domaine propre 

  www.nom.fr 

Nom de sous domaine principal 

  www.nom.fournisseur.fr 

Nom de sous domaine partagé 

  www.fournisseur.fr/nom 

 

Evolution : 

Le succès d’Internet rend chaque jour le travail des organisations chargées 
d’attribuer une adresse de site de plus en plus difficile. 

 

A la suite d’une réunion tenue à GENEVE fin Avril 97, le monde a été divisé en 7 
régions, qui accueilleront chacune 4 organisations pour distribuer les adresses de 
sites, et on pourra faire jouer la concurrence entre elles ( à terme ces 
organisations devraient se multiplier, même si on ne sait pas encore comment 
réellement ces organisations seront choisies)  

N.B: Le texte de ce mémorandum est consultable à http://www.itu.int  

Du même coup, les « org » « .net » « .fr »ou « .com » vont être épaulés par 7 
nouvelles clés dont le détail suit: 

Clé Contenu 

.firm Site à vocation d’affaires et de relations 
inter-entreprises 

.store Site à vocation de commerce électronique 

.web Site d’organisations se contentant 
d’activités ayant trait au WEB 

.arts Site à vocation culturelle 

.rec Site spécialisé dans le divertissement 

.nom Site personnel 

.info Site spécialisé dans l’information « ON LINE » 

 

Dans les prochains mois, les nouvelles extensions de noms de domaines tel que 
.PRO, .INFO, .BIZ, .NAME, .MUSEUM, .AREO, et .COOP seront disponibles! 

Il est important de noter que les noms de domaines avec accents ne peuvent pas 
être utilisés sur Internet  
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Réserver un nom de domaine : 

Réserver un nom de domaine est un acte que l'on se doit de faire si l'on veut avoir 
une chance de rendre ses "coordonnées internet" stables dans le temps ! 

 

Les contraintes logiques: 

• Quel domaine principal (top level domain) je prends ? 

• Quel nom reste disponible dans ce domaine ? 

• Y a t il risque d’ambivalence ? 

Les contraintes de syntaxe: 

• Hors extension, la longueur ne doit pas dépasser 63 caractères.  

• La taille supérieure à 2 caractères pour les .com .net .org, 3 pour les .fr.  

• Seules les lettres a-z (non accentuées), les chiffres et le caractère – sont 
utilisables. Les majuscules ou minuscules n'ont pas d'importance (Un nom 
ne peut pas commencer ou finir par -. , Un nom ne peut pas contenir un 
point (.) en dehors de son extension, Le caractère espace est interdit. ) 

Contraintes juridiques 

• Il est fortement recommandé de ne pas enregistrer un nom contenant une 
marque connue dont vous n'êtes pas titulaire.  

La consultation de la charte de nommage peut se faire sur http://www.afnic.fr  

 

la charte de nommage est alors disponible  
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La réservation ou la vérification de possibilité réservation peuvent se faire à de 
multiples endroits, comme par exemple : 

http://www.domaine.fr  

 

 

Ce qui donnerait sur une recherche avec "cabare" 

 

 

Pour connaître le propriétaire d'un nom de domaine, vous devez utiliser un outil 
nommé " whois ", qui signifie mot à mot " qui est-ce ". 

Une version limitée est disponible directement ici  
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un des moins cher, mais aussi des plus spartiates, reste gandi 

http://www.gandi.net 

 

L'adresse URL complète :  

Maintenant que l’on a bien compris la structure d’un nom de domaine, il faut 
savoir que les pages qui nous intéressent ont souvent une adresse plus complète 

 

dans cette URL 

http://www.sncf.com/co/communiq/home.htm 

on peut dire que si : http://www.sncf.com est l’URL principale  

alors /co est un dossier 

 /communiq est un sous dossier 

 /home.htm est la page 

mais que dire de cette adresse ? 
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L'adresse E-Mail : 

Ou adresse courrier électronique, utilisée pour la messagerie, identifie un utilisateur 
sur internet, de la forme : 

 nom@Organisation.Domaine 

le @ se lit "at"  

 

On parle aussi de FQDN, c'est à dire FULLY QUALIFIED DOMAIN NAME 
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 GERER "LES FAVORIS" 

Marquer des adresses peu "parlantes" : 

Une des difficultés pour un utilisateur d'internet c'est de gérer convenablement la 
liste d'adresses qu'il utilise, en sachant que ces adresses sont peu mémorisables et 
se ressemblent toutes. Le principe va consister à leur affecter un nom et à les 
stocker dans des structures similaires au dossiers-répertoires sur votre ordinateur, ou 
dans des onglets e navigation supplémentaires disponibles… 

Onglets Favoris sur IE 8.0 

Vous êtes sur un site et vous souhaitez obtenir un onglet "favoris"  

Dans l'exemple, sur le site http://www.sncf.fr 

On clique sur  Ajouter au volet des Favoris  

 

On obtient un nouvel onglet… 

 

Permettant d'accéder immédiatement à la page… 

 

On pourra le supprimer via un clic droit contextuel / Supprimer  
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Ajouter un Favoris : 

Imaginons que nous souhaitions enregistrer cette adresse http://www.sncf.fr sous 
un libellé plus parlant comme "trains" 

On peut cliquer sur 

 
Gestion des adresses que l'on à stockées dans les 
"favoris" 

Ce qui amène : 

  

Puis on demande Ajouter aux Favoris  

 

 

Le menu Favoris  permet de gérer  également les favoris 

 

 

 

 

Utiliser un Favoris : 

• Si les favoris apparaissent sur la gauche du navigateur il suffit de cliquer sur 
l'entrée que l'on vient d'ajouter 

• Si les favoris ne sont pas à l'écran le menu Favoris  doit faire apparaître l'entrée 

 

 

que l'on désactiver en 
re-cliquant sur l'étoile 
Favoris  

Et on indique un nom, 
"trains" et 
éventuellement un 
dossier dans les favoris 
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Organiser les Favoris : 

La gestion des adresses existantes dans une arborescence plus complète peut se 
faire via le menu  

 Favoris/ Organiser les favoris...  

 

Créer un dossier 

De manière similaire à la création d'un dossier dans l'explorateur windows… 

On demande Nouveau dossier  

  

Déplacer un dossier 

Il faut se placer sur le dossier à déplacer puis demander Déplacer  

  

ou il suffit de se placer 
dessus puis de le faire 
glisser comme dans 
l'explorateur windows 
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Import-Export des Favoris IE 8.0: 

Lorsque l'interface le permet, il suffit de demander Importer et Exporter…  pour 
créer un fichier html contenant la liste de nos favoris… 

 

un assistant se déclenche, on demande d'Exporter vers un fichier  

  

On demande favoris 

 

On prend tout le dossier 

 

On choisit un emplacement et un nom… 

 

les manipulations ici dépendent des 
versions précises de votre 
navigateur… Sous IE7 cela se passe 
via – Fichier / Importer Exporter  
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 GERER "LES MARQUES PAGE" 

Marquer des adresses peu "parlantes" : 

Une des difficultés pour un utilisateur d'internet c'est de gérer convenablement la 
liste d'adresses qu'il utilise, en sachant que ces adresses sont peu mémorisables et 
se ressemblent toutes. Le principe va consister à leur affecter un nom et à les 
stocker dans des structures similaires au dossiers-répertoires sur votre ordinateu… 

Marque-Page sur Firefox 

Vous êtes sur un site et vous souhaitez obtenir un onglet "favoris"  

Dans l'exemple, sur le site http://www.sncf.fr 

menu  Marque page / marquer cette page  

 

Cela créera un marque page, classé dans le Menu des marques-pages. (Une 
manière plus rapide consistera à cliquer sur l'étoile en fin de barre d'adresse…) 

Utiliser un Marque-Page 

On accèdera ensuite aux pages marquées via le menu Marques-pages  
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Organiser les Marques Page : 

La gestion des adresses existantes dans une arborescence plus complète peut se 
faire via le menu  

 Marques pages/ Organiser les marques pages...  

 

On pourra demander Organiser / Nouveau Dossier  

 

 

Une manière plus rapide consistera à utiliser les menus contextuels… et les glisser… 

Import-Export des Marques Pages: 

il suffit de demander Importation et sauvegarde…  / Sauvegarde  pour créer un 
fichier propriétaire contenant la liste de nos favoris… 
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 LE REFERENCEMENT 

Origine du trafic sur un site 

On peut se demander dans quelles proportions se décompose le trafic sur un site 
web. Et ce de manière générale. Selon le site 

  http://barometre.secrets2moteurs.com/ 

le partage est effectué de la manière suivante : 

 

1/3 Outils de recherche (tous confondus) 

1/3 Saisie de l‘URL directement « a la main » 

1/3 Lien hyper texte « au gré » de la navigation 

 

Si on affine le détail en ce qui concerne les outils de recherche, on tombe alors 
sur la répartition suivante : 

 

On peut dire que 10 moteurs génériques répondent à la totalité des recherches 
en France. Google se taille une part plus que prépondérante… aux Etats-Unis le 
verbe « to google » existe, pour signifier effectuer une recherche sur le web !!!! 
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Référencement - Positionnement 

Précisons un peu le sens que l'on donne aux termes suivants: 

 

Référencement :  

cela indique la présence dans une base annuaires ou moteur de recherche 

 

Indéxé : 

Synonyme de référencement 

 

Positionnement :  

Faire en sorte que votre URL de site soit bien placée dans les résultats, suite à 
des saisies de mots clés… 

C'est toute la difficulté de l'affaire. Un moteur comme Google indéxant plus 
de 4 milliards de page ! 

 

Mot clé : 

La question est de savoir si le (les) mots clés que vous avez prévus sont bien 
ceux tapés par un internaute, cible potentielle de votre site web. 

 

 

 



 

  

Recherche sur Internet 
– Cours - ver 4.1 - 

http://www.cabare.net  
- Michel Cabaré  - 

 Page 40 / 123 

 

 

 ANNUAIRES & MOTEURS 

D'apparence similaire, ce sont tous les deux des sites Web dotés d'une fenêtre de 
saisie destinée à recueillir l'objet de votre requête. Les deux outils se distinguent 
cependant par leur façon de recenser et d'organiser l'imposante somme 
d'informations disponible sur le Web.  

Les Annuaires: 

Un annuaire est un outil de recherche qui recense un certain nombre de sites au 
travers de fiches descriptives comprenant, en règle générale :  

• le titre,  

• l'adresse (l'URL)  

• et un bref descriptif d'une longueur allant le plus souvent de 15 à 25 mots 
au maximum.  

Chaque site est inscrit dans une ou plusieurs catégorie(s) - on parle également de 
rubrique(s) -. Ces catégories thématiques (finances, sports, tourisme, etc.) vont du 
plus général au plus précis. 

Ces outils peuvent ainsi être considérés comme les pages jaunes du Web. 

Par exemple, la rubrique principale "Santé" de Yahoo donne naissance à une 
trentaine de sous-catégories ("Assurances", "Hôpitaux", "Magazines", etc.) qui elles-
mêmes se divisent en plusieurs autres parties et ainsi de suite.  

 

Lorsqu'un mot-clé est saisi dans le formulaire proposé, l'annuaire effectue une 
recherche sur les occurrences de ce terme dans ses fiches descriptives de site, et 
non pas dans le contenu des pages du site en question. Il s'agit là de la différence 
la plus notable avec les moteurs de recherche.  

 

"Référencer un site" correspond à la démarche que doit réaliser un concepteur de 
site pour inscrire un site dans un annuaire (nous verrons plus tard dans un moteur). 
Le référencement est donc un acte volontaire. 

Comprendre le référencement d'un site dans un annuaire permet de comprendre 
comment rechercher dans cet annuaire. 

Les annuaires référencent des sites et plus particulièrement la page d'accueil 
(Home Page qui souvent s'appelle index.htm). Le classement est généralement 
organisé en catégories et sous catégories. C'est le webmaster qui référence son 
site en choisissant la catégorie dans laquelle il désire le voir apparaître. Sur le site 
de l'annuaire, une intervention humaine permettra de vérifier ce choix ainsi que 
(très rapidement) le contenu. 
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Les Moteur de Recherche 

Le moteur de recherche fonctionne sur un système radicalement différent de 
celui de l'annuaire. Des robots logiciels (appelés crawlers ou spiders) scrutent le 
Web, vont de page en page (en fait de lien en lien) et sauvegardent au fur et à 
mesure de leurs pérégrinations le contenu texte des pages rencontrées, 
constituant ainsi un "index", c'est-à-dire une collection plus ou moins grande de 
pages Web. Pour exemple, AltaVista en stocke 275 millions, HotBot 150 millions, 
WebCrawler 2 millions 

Le robot logiciel repasse selon des délais plus ou moins fréquents sur les pages qu'il 
a indexées au préalable, pour en sauvegarder une version plus récente. On dit 
alors qu'il "rafraîchit sa base (ou son index)". 

Lorsque l'internaute saisit un mot clé dans le formulaire proposé, le moteur va en 
rechercher les occurrences dans son index, c'est-à-dire dans le contenu texte des 
pages Web sauvegardées au préalable. Une fois le "lot" de pages contenant le 
terme demandé identifié, le moteur classe les pages par ordre de pertinence, 
selon un ordre et un algorithme (basé sur certains critères de tri) qui lui est 
spécifique. 

 

Les robots indexeurs agissent donc exactement comme des surfeurs du Web : ils 
parcourent les pages en notant précieusement chacun des mots contenus et en 
visitant tour à tour chacune des URLS présentes 

 

Lorsque les robots indexent un site, ils utilisent en priorité les balises META (voir ce 
chapitre) pour construire le résumé qui apparaît lors d'une recherche sur ce site. 
Les META tags sont des balises HTML que l'on insère dans les documents et qui 
indiquent aux robots comment la page doit être indexée (prise en compte du 
titre, des mots-clés, de la description...). 

 

L'indexation est réalisée en plein texte, ce qui signifie que les robots considèrent 
tous les mots d'une page web. Autrement dit, lors d'une recherche sur un mot-clé, 
les robots répondent en fonction de la note qu'ils accordent à chacun des mots 
du site : cette note tient compte non seulement des balises META, mais aussi de la 
position des mots dans la page, de leur fréquence, de leur mise en forme (taille, 
gras, italique...). Mais les titres des pages, les textes alternatifs des images, sont 
aussi pris en compte par les robots 

Attention, parfois les robots n'aiment pas les "ruses" telles que les écritures de 
même couleur que le fond (de manière à ce qu'une page contienne un nombre 
élevé d'occurrence d'un mot clé.... sans que cela nuise à la visibilité du site) et 
considère ceci comme du spamming ! (sorte de publicité abusive) Du coup la 
page n'est plus du tout référencée ... 

 

Le moteur de recherche effectue donc ses recherches sur des pages Web, alors 
que l'annuaire vous proposera des sites Web. Là est toute la différence qui 
explique qu'il est absolument impossible de comparer les résultats fournis par les 
deux outils. 
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 FONCTIONNEMENT D'UN ROBOT 

Google comme exemple 

Nous allons travailler sur google, car celui-ci occupe une place capitale dans les 
moteurs de recherche utilisés mondialement. Il existe en plus de 100 langues et 
nationalités  différentes, et beaucoup de ses mécanismes  illustrent aussi le 
fonctionnement des autres moteurs de recherche. 

Chaque fois que cela sera nécessaire, lorsque nous présenterons une 
fonctionnalité, si cette fonctionnalité est particulière à google (come par exemple 
la notion de webrank), cela sera précisé. Autrement dit, tous les mécanismes 
génériques présentés ici permettent un référencement pour tous les moteurs 

 

Collecte – Analyse Indexation - Recherche 

La collecte (crawl ) c’est le parcours du web de page en page, soit en suivant des 
liens existant sur le web, soit en acceptant des soumissions volontaires sur le site du 
moteur. 

Ce type de parcours est effectué par un robot. Ces pages  collectées sont 
stockées, copiée dans un espace disque et sont prêtent pour la phase 
d’analyse. 

 

NB : Il est important donc de voir que l’analyse ne se fait pas « en ligne »  
mais sur une copie de la page rapatriée localement. Ce point sera 
étudié plus tard dans le chapitre "les pages vues par un robot"  

 

L’analyse ou indexation peut donc se faire de manière différée de la collecte et 
consiste à analyser en détails chaque page.  

Il s’agit de dresser une liste des mots clés trouvés dans la page, pondérés par 
une recette maison. Chaque moteur à sa recette, jalousement gardée 
secrète, car c’est la qualité de cette recette qui fait que l’index de la base 
de donnée ainsi construit est plus ou moins pertinent ! On parle alors 
d’algorithme d’indexation… 

 

La recherche proprement dite, n’est qu’une consultation dans l’index des mots 
clés tapés par l’internaute  
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Collecte sur google 

La collecte (crawl) chez google est effectuée par le robot googlebot, ou plutôt 
de centaines de robots travaillant en simultanée. 

Ces pages copiées dans un espace disque correspondent aux « pages en 
cache » 

 

La collecte se faisait historiquement par deux robots différents sur Google 

des robots appelés Full Crawl : actifs qu’une partie du mois, ils faisaient une 
analyse complète de toutes les pages  

des robots appelés Fresh Crawl : actifs tout le temps mais uniquement sur les 
pages récentes 

Depuis 2003, la manière de collecter les pages  dans Google est mixte 
(Full+Fresh) plus sophistiquée car et c'est cela qu'il faut retenir la fréquence 
des visites sur un site dépends des paramètres du site. 

 

N.B: Si googlebot se rends compte qu'une page est souvent mise à jour, il viendra 
souvent l'indexer , alors qu'une page peu modifiée verra sa fréquence de 
visite s'allonger notablement. 

 

Indexation sur google 

Lorsque l'indexation se recalcule, il est manifeste que le temps de recalcul dure 
plusieurs journées, au cours desquelles les positions des index peuvent être très 
changeantes. On nomme cela la Google Dance  

 

Chez google l’algorithme d’indexation fait appel à plus de 100 critères, tantôt 
internes à la page, ce qui est classique, mais aussi externes, ce qui est une 
spécificité Google ! 

Pour google, une page n'est pas seulement décrite par les mots qui la 
composent, mais aussi par les opinions que les autres auteurs de sites internet ont ! 

 

� Les critères internes sont plus facilement modifiables, car on en a le 
contrôle complet : balises HTML, densités des mots clés, niveaux et 
mises en forme 

 

� Les critères externes sont plus difficilement manipulables, car on n'en a 
pas directement le contrôle : on parlera de PageRank  et des texte des 
liens entrants dits backlinks  

 



 

  

Recherche sur Internet 
– Cours - ver 4.1 - 

http://www.cabare.net  
- Michel Cabaré  - 

 Page 44 / 123 

 

 

 SOUMETTRE UN SITE 

A un Annuaire - DMOZ (www.dmoz.org): 

L'objectif de DMOZ (Open Directory) est: qualité, indépendance, et … "partialité" ! 

 

la page française ouvre sur  
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on vérifie la description de la catégorie 

 

 

et on peut soumettre un site via proposer un site … 

 

 

cela comprend notamment la remarque suivante ! 
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Et seul les textes saisis dans des deux libellés Titre du site  – Description du Site  
seront utilisés pour la recherche dans DMOZ… 

 

 

À un Moteur - Google (www.google.fr): 

L'index de Google, qui porte sur près de deux milliards d'adresses URL, est le 
premier du genre et il constitue la collection la plus complète de pages Web à 
contenu utile. 

 

 

 

Pour se référencer, il faut demander A propos de Google ,  
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et là Envoyez votre contenu à Google  

 

pour obtenir: 

 

 

Ensuite dans premiers pas, on demande Ajouter une URL … 
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 STRUCTURE DES PAGES HTML 

Structure d’une page HTML: 

Il s’agit d’un fichier de type texte , ayant comme extension .htm  ou .html , et 
composé de balises , dites aussi tags  

Voici le corps d’une page HTML de base 

 

 

<HTML> 

 

<HEAD> 

<TITLE> 

première page Web  

</TITLE> 

</HEAD> 

 

<BODY> 

...  

</BODY> 

 

</HTML> 

 

 

Le titre sert à marquer une référence dans l'entête du navigateur 

 
 

Début du fichier 
HTML 

Début et fin de 
l’en-tête de 
fichier  HTML titre de l’en-tête 

Début et fin du 
titre de l’en-tête 

Contenu de la 
Page ... 
(longueur libre) 

Début et fin du 
contenu 
proprement dit 
de la page 

Fin du fichier 
HTML 
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Title - titre html 

 

Title 
Syntaxe : <TITLE>Titre de votre site</TITLE>  

Nombre maxi de caractères : 100  
Compatibilité : Tous moteurs  
Version : HTML 2.0  

Le titre de la page que vous avez saisi dans la balise d'entête. 

� Ce titre apparaîtra dans la liste des résultats de la recherche 
mais aussi dans la fenêtre du navigateur (si vous affichez la 
page). 

� Lorsqu'un visiteur "bookmark" votre site c'est ce titre qui sera pris 
en compte comme intitulé de vos favoris ou signets.  

� Intitulé pris en compte pas le moteur de recherche comme titre 
de votre site (première information vue par l'internaute 
recherchant un site sur un moteur ou annuaire). 

Meta – Description Mots clés 

 

Description 
Syntaxe : <META NAME="Description" CONTENT="Description de site...">  

Nombre maxi de caractères : 200 Maxi  
Compatibilité : Tous moteurs  
Version : HTML 2.0  

La description que vous avez dans la balise d'entête.  

� Phrase prise en compte pas le moteur de recherche comme 
description de votre site 

� Le texte devra se composer d'une cinquantaine de mots (si 
plus, risque d'être tronqué) Les mots que constituent cette 
phrase sont aussi considérés comme des mots clés par la 
plupart des moteurs.. 

� Pensez à le faire pour chaque page.  
 

Keywords 
Syntaxe : <META NAME="Keywords" CONTENT="Vos mots clés ici">  

Nombre maxi de caractères : 1000 Maxi (50 courant) 
Compatibilité : Tous moteurs  
Version : HTML 2.0  

Les mots clés que vous avez dans la balise d'entête. 

� Ces mots clés devront être généraux pour quelques un afin de 
cerner le sujet traité : exemple votre site traite du langage 
informatique java il vaut mieux faire apparaître quelques 
termes généraux tels que informatique, web, programmation, 
langage afin de se dissocier de la danse. 
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Bien sûr ces mots ne seront pas suffisant, une recherche sur 
informatique va générer une liste de réponses de plusieurs 
milliers de sites (pourquoi seriez vous dans les premiers ???). 

� Ces mots clés devront être Significatifs et précis pour la plupart : 
la personne qui fait une recherche doit sûrement avoir un 
besoin précis et peut être sera-t-elle capable de le formaliser 
dans sa recherche 

� N'oubliez pas de donner une localisation précise de votre lieu 
d'activité : une personne qui recherche un stage informatique 
le recherchera plutôt dans sa région, dans sa ville. 

� Pensez à écrire sans accent 

� Pensez à écrire en minuscules 

� Pensez à écrire le pluriel et singulier lorsqu'ils sont différents  
(ex ; cheval, chevaux) 

Contenu HTML 

 

Contenu des pages 

� Le contenu des pages. En général, un moteur parcourt toutes 
les pages d'un site et en extrait les mots significatifs du contenu. 

� La meilleure garantie d'un bon classement reste la présence de 
mots clés pertinents dans le texte visible, le plus près possible du 
haut de la page (le plus près possible en dessous de la balise 
<BODY> du code HTML). Cela explique pourquoi les pages trop 
graphiques (contenant trop peu de texte visible) sont le plus 
souvent mal classées sur les moteurs de recherche. 

� Mettez-les en valeurs (gras, police de grande taille, lien 
hypertexte, etc.) par les balises HTML suivantes :  
<H>xxxxx</H>    et/ou avec des style au besoin 

� Une page optimisée doit contenir 100 mots maximum, parmis 
lesquels seuls les 30 à 50 premiers seront réellement pris en 
compte par les moteurs !  Par conséquent les 2-3 premières 
phrases sont capitales. 

� Vous pouvez mettre quelques mots clés dans un ou 2 
commentaires HTML (balise : <!--commentaire ici-->), mais ne 
dépassez pas 50 caractères. Cependant, en règle générale, les 
moteurs de recherche ne tiennent pas compte des 
commentaires pour leurs calculs de pertinence. 

� Les options ALT des balises insertion image telles que la 
séquence <IMG SRC="xxx.gif" ALT="xxx"> sont en règle générale 
prises en compte par les moteurs de recherche, même si leur 
importance est assez faible. 
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Les problèmes de fonctionnement d'un moteur 

Deux types de problèmes peuvent se poser : 

� Impossibilité d'indexer des données (cas des images, formulaire, 
base de donnée) 

� Impossibilité de suivre les liens (image mappées, et frames) 

 

Les images 

La plupart des moteurs de recherche savent indexer le texte mais pas les images. 
Il faut donc les aider un peu en complétant dans la balise HTML d'insertion 
d'image le paramètre Alt 

<img scr='chemin d'accès au fichier image' ……alt="texte apparaissant lors du 
survol de l'image par la souris"> 

 

Là aussi, apportez un soin tout particulier à ce texte 

 

Les formulaires 

Les moteurs de recherche n'indexent pas le contenu des formulaires. 

 

Les bases de données 

Beaucoup de sites professionnels ont des pages générées à partir de bases de 
données interrogées par le biais de formulaires? Le contenu des bases n'est pas 
forcement bien indexé puisque les formulaires ne sont pas traités. 

 

Les images mappées 

La plupart des moteurs de recherche ne savent pas suivre les liens sur les images 
mappées. Pensez donc à insérer en parallèle un système de navigation sur du 
texte lorsque vous utilisez une image mappée 

 

Les frames 

Certains moteurs de recherche ne savent pas traiter les frames et par conséquent 
sont dans l'impossibilité de suivre les liens. Pensez donc à réaliser des liens (sur texte 
ou image) entre les différentes pages qui composent vos frames. 

Autre problème concernant les cadres, certains moteurs réagissent comme des 
navigateurs ne prenant pas en compte les frames 
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Critère de classement des sites 

Aucun moteur de recherche n'affiche ouvertement les critères qu'il utilise pour 
classer la liste des réponses (pertinence du classement) car ces critères changent 
régulièrement. 

2 axes malgré tout se distinguent 

� La popularité : plus un site à de liens pointant vers lui, plus on 
considère qu'il est populaire et pas conséquent de bonne qualité. 

� La mise à jour régulière : le renouvellement fréquent des pages est 
un critère de bon classement. (Un site régulièrement mis à jour est un 
site qui doit avoir des choses à dire…) 

 

Créez des liens explicites 

Lorsque vous insérez des liens dans votre page, pensez que le texte de ces liens 
sera indexé alors utilisez des mots clés pour faire vos liens. 

Privilégiez le texte 

Rappelez vous que bon nombre de moteurs indexe le contenu des pages et ont 
du mal avec les images alors soyez texte… 

Déposez votre nom de domaine 

En général, les moteurs de recherche classe en meilleures positions les sites qui 
disposent de leur propre nom de domaine. 

www.machin.com sera à priori mieux placé que www.monhebergeur.com/machin 

Divisez un site en plusieurs services 

Votre site possède plusieurs rubriques bien distinctes, référencez chaque rubrique 
à part. 

Renouvelez régulièrement les pages 

C'est un critère souvent pris en compte dans le classement des résultats d'une 
recherche. 

Référencez vous régulièrement 

Vous changez régulièrement vos pages, forcez (sans abus) les moteurs à revisiter 
votre site. 

Faites des échanges de liens 

La popularité d'un site est un facteur déterminant de classement alors faites des 
échanges avec d'autres webmasters. 

Ne supprimez pas (trop) de pages 

Cela évite à vos visiteurs l'erreur 404 not found toujours fort désagréable. Redirigez 
vers une autre page automatiquement ou changez le contenu. 
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 LES PAGES VUES PAR UN ROBOT 

Navigateur Lynx  

Il est important de vérifier comment le site est vu par un moteur de recherche…. 
On peut utiliser certains navigateurs spécifiques, permettant de "simuler" la vision 
texte qu'un robot peut avoir lors du parcours de votre site, tels que  

 Lynx 

 

Ce navigateur une fois installé et lancé…  

 

L'utiloisation est plus que spartiate… 
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Donc G… 

 

Donnera 

 

Mais le plus simple est d'utiliser un outil en ligne spécifique 

Cgi.w3.org  

Disponible par le consortium w3c… à  

http://cgi.w3.org/cgi-bin/html2txt 

 

 

Donnant 
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Fetch as googlebot  

Lancer en octobre 2009 au sein du Webmaster Tools, l'outil Fetch as Googlebot 
permet de comprendre comment les robots de Google (GoogleBot) prennent en 
compte un site Web. Il avance une console pour visualiser les données qui en sont 
extraites par le moteur 

Même si cet outils est réservé aux createur de site web, la démonstration va vous 
permettre de comprendre… 

Les outils pour webmaster sont accessibles sur la bas de la page Google, via le 
lien A propos / Centre pour les webmasters  

 

 

Il faudra cependant avoir une adresse Gmail ou un compte google… pour 
accéder pleinement aux services. 
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Après identification, on choisit le site à analyser… (ici cabare.net) 

 

Puis Extraire  
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 CHOIX DES MOTS CLES 

Que tape l'internaute ? 

On l'a déjà dit, mais il est important de le rappeler. Rien  ne sert de référencer son 
site web comme il faut, avec toutes les difficultés que cela comporte, si ce mot 
clé n'est pas celui utilisé réellement par l'internaute lors dune recherche. 

 

Le Positionnement est il techniquement possible ? 

La question peut se poser… 

En effet si votre mot clé est trop généraliste, par exemple "voyage",  il sera de 
toutes façon noyé dans la masse des retours… 

Voici quelques fourchettes indicatives : 

 

• Jusqu'à 5.000:  Google Bombing possible ! 

• Jusqu'à 20.000:  bon positionnement possible 

• De 20.000 à 100.000: positionnement possible mais très délicat 

• Au delà de 100.000: résultat très aléatoires 

 

AdWord de Google – pour choisir les mots clés 

Google a mis un place un système de référencement payant baptisé programme 
Adword , Sur l’adresse suivante 

 

Sur https://adwords.google.com/select/Login  

 On accède à la page de Adwords de google 
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ce n’est pas ce système "payant" qui nous intéresse, mais son outils de choix de 
mots clé…Via Trouver des idées de mots clés  

 

Qui devrait amener à  



 

  

Recherche sur Internet 
– Cours - ver 4.1 - 

http://www.cabare.net  
- Michel Cabaré  - 

 Page 59 / 123 

 

 

 

Qui nous donne ensuite sur Formation Windows 
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Semrush – outils payant 

http://fr.semrush.com/ 

la version gratuite est limitée à 10 requête journalières… 
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Outiref – pour analyser les mots sur un site 

Un outil bien pratique existe en http://www.outiref.com  

 

Ainsi si on prends 

 

Et que l'on demande Densité des mots … 

 

 

On obtient 
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Cache Google 

On peut avoir une idée aussi avec google 

 

Donnant 

 

En demandant en cache…(un site au hasard…) 
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 COMMENT EFFECTUER UNE RECHERCHE 

Présentation 

D'un côté, un contenu limité mais sagement rangé dans des tiroirs (l’annuaire) de 
l'autre, une montagne de documents à trier (le moteur). Que choisir? 

 

Si votre recherche est généraliste, alors privilégiez les annuaires, le problème sera 
de trouver la (les) catégories pertinentes, mais l’information devrait être elle aussi 
pertinente 

Règle d’approche d’une recherche : 

� Il faut taper le mot en minuscule, sans accents, au singulier 

� On peut ensuite essayer avec différents mots 

� On peut essayer avec le – comme opérateur 

 

 

Si votre recherche est beaucoup plus pointue ou Si vous ne trouvez pas votre 
bonheur dans un annuaire, alors dirigez-vous vers un moteur de recherche. Mais 
attention, pour ne pas être submergé par les "déchets", vous devrez formuler 
précisément votre requête. 

Règle d’approche d’une recherche : 

Vous disposez pour cela d'opérateurs logiques et d'éléments de syntaxe. Les 
plus connus sont les "opérateurs booléens". Il s'agit de mots ou de signes (et, 
ou, +, -, etc.) destinés à filtrer logiquement la recherche. Ainsi, Si vous entrez 
les mots jazz + piano dans une fenêtre de recherche, le moteur vous sortira 
toutes les pages où ces deux mots figurent. Chaque moteur possède sa 
propre façon d'utiliser les opérateurs. Lisez attentivement leur rubrique d'aide 
(en effet chaque moteur n’utilise pas forcément la même syntaxe). 
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Adresse : www.dmoz.fr 

RECHERCHE 
ANNUAIRE DMOZ  

Présentation 

 

Le bandeau de recherche est sommaire. 

 

Rappel :on effectue une recherche des mots clé inscrits dans les textes de 
soumissions. Par exemple pour formation windows  

On obtient 5 Résultats ! 

 

 

Les catégories sont indiquées 
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DMOZ et annuaire google 

Si on se place sur google, et que l'on demande PLUS / encore plus  pour visualiser 
les autres produits google… 

 

L'annuaire disponible ressemble furieusement à DMOZ… 

 

Et si on le parcoure, (par exemple Formation…) 

on trouve les même catégories et les mêmes entrées…(formation continue) 
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Puis formateurs 

 

Et donc Cabaré Michel 

 

Les annuaires et la recherche par mot clés ! 

il peut être difficile de trouver un site par une recherche thématique, le thème 
ayant été choisi subjectivement par le webmaster. De plus la description du site 
peut contenir les erreurs suivantes : 

• Avoir un texte de nature commerciale, 

• Avoir une liste de mots-clés…, 

• ETRE EN MAJUSCULES, 

• Avoir de fautes d'orthographe/de frappe, 

• Utiliser des superlatifs du type "le meilleur site…", des articles de type "nous 
vous proposons…", "On fait…", "Vous pourrez…", "Tu trouveras…"). 
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Liste d'annuaires 

On peut essayer à deux endroits… 

Sur le site de abondance…http://www.abondance.fr  

 

On demande Outils 

 

Sur le site de l'URFIST à Lyon 

A l'adresse suivante…http://urfist.univ-lyon1.fr  

 

On demande ensuite dans Veille et réseau ce que l'on veut…  
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 dans Vite tous les outils, pour obtenir 
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Adresse : www.google.fr 

GOOGLE (MOTEUR) 

Présentation 

C'est le plus connu, dont les résultats sont 
de plus en plus époustouflants... L'élément 
fondamental de google est PageRank, un 
système de classement des pages Web 
mis au point par les fondateurs de Google 
(Larry Page et Sergey Brin) à l'université de 
Stanford. Le principe de PageRank est : 
tout lien pointant de la page A à la page 
B est considéré comme un vote de la 
page A en faveur de la page B. Google 
complète l'évaluation PageRank par des 
mécanismes évolués de correspondance 
de texte.  

 

•  Images : plus de 1 milliard  

•  100 langues dans lesquelles l'interface de Google a été traduite  

•  Nombre de langues dans lesquelles Google offre des résultats : 35 

 

Effectuons notre recherche simple avec 2 mots formation windows 

On effectue une recherche dans le corps des pages selon l'algorithme propre à 
Google. On trouve 44 200 000 résultats et plusieurs liens sponsorisés dans "annonces " 

 



 

  

Recherche sur Internet 
– Cours - ver 4.1 - 

http://www.cabare.net  
- Michel Cabaré  - 

 Page 70 / 123 

 

Nombre et ordre des mots à employer :  

Lorsque vous soumettez une requête de base, Google renvoie uniquement les 
pages Web qui contiennent tous les mots spécifiés (qu'ils soient adjacents ou 
non). Evidemment on peut taper plusieurs mots, ici l'ordre à une importance…  

paris dakar donne différemment de dakar paris… 

  

 

Et on peut alors tester nos variantes désormais classiques… 

 

Sensibilité à la casse : 

Non : ECOLE=ecole 

  

Sensibilité aux accents :  

Oui : érable <> de erable 

  

Oui : electricite <> éléctricité 

  

Gestion des pluriels :  

OUI- NON : cheval est différent de chevaux et distingue ecole de ecoles (pas 
capable de gérer bien le pluriel…) 

   

Et dans ecoles ramènera des occurrence avec ecole (sans S) 

 

Dans chocolats noirs ramène des occurrences chocolat noir (sans S) 
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Mots exigés et mots interdits 

Les opérateurs + et – sont utilisables 

- : Attacher un - devant un mot exige que le mot en question n'apparaisse 
dans aucun des résultats de la recherche. 

 

 

+ : Attacher un + devant un mot exige que le mot en question apparaisse 
dans chacun des résultats de la recherche  

 avec dedans des occurrences de" chocolat" et 
parfois noir (sans S..) 

 mais uniquement avec chocolats et noirs (S inclus) 
Paradoxalement, il en sortira plus… 

 

Chaine de caractère  

On peut rechercher une expression parfaite, en effectuant une recherche de 
chaine de caractère…  

" :  restreint la recherche de la chaîne entre guillemets 

  

 

Correspondance élargie (*) 

Google ne supporte pas les recherches à base de caractères joker. Autrement 
dit, il utilise les mots exactement tels que vous les entrez  

• cheva* trouve les pages ayant  la chaîne de caractères « cheva » suivie d'un 
astérisque) 

Google ne tient pas compte en théorie des signes diacritiques (cédille, tilde 
espagnol, umlaut allemand, etc.).  

Par contre si on tape Economie * locale  

 Google ramènera aussi bien  

Economie mixte local que Economie vie locale… 
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Restrictions possibles  

A un Site Web donné 

On peut restreindre la recherche à une URL 

site:url du site 

  

 

Dans les titles html d'une page 

On peut restreindre la recherche uniquement dans le title pour un mot 

intitle:mot 

  

On peut restreindre la recherche dans le title pour 2 mots 

allintitle:mot mot 

 

Cela peut se décliner aussi sur 3-4 mots… 

  

 

Dans le corps html d'une page (body) 

On peut restreindre la recherche uniquement dans le body pour un mot 

intext:mot mot 

et respectivement 

allintext:mot mot 

 

Elargissement opérateur OR 

Permettant de spécifier des choix alternatifs 

On peut indiquer avec des parenthèses des expressions complexes 

OR mot 
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liens "entrants" 

Permettant de connaître les backlinks 

Pour apprécier la "popularité" et la qualité du site trouvé… 

link:url du site 

 

 

Recherche avancée 

On va retrouver dans recherche avancées de Google la possibilité de faire la 
même chose qu'avec certains opérateurs déjà vus, comme par exemple 

 intitle, intext, site:… 

 

mais aussi une série de critères non disponible via les opérateurs… 

on demande Recherche avancée … 

 

 

Pour obtenir 

 

 

De véritablement innovant (et pratique) par rapport a ce que l'on a vu 
auparavant c'est le datage, et les types de fichiers… 
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Quelques remarques dans l'interface graphique: ne pas taper de " 

 

Préférences de Recherche 

Certains réglages peuvent être mémorisés dans des cookies. On y accèdera via 
Paramètres de recherche  

 

Pour obtenir 
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Adresse :  fr.altavista.com  

 

Adresse :  fr.yahoo.comfr 

ALTAVISTA (MOTEUR) 
YAHOO (MOTEUR) 

Présentation 

Premier index Web d'Internet (1995)  

• Premier moteur de recherche 
multilingue lancé sur Internet  

• Premier moteur de recherche 
Internet à lancer la recherche 
d'images, d'audio et de vidéos  

 

On peut choisir les 2 interfaces, les 
résultats sont censés être les mêmes… 

Mais cette fois-ci on effectue une 
recherche dans le corps des pages selon l'algorithme propre à Altavista-Yahoo 

On trouve 576 000 résultats sur les 2 interfaces… 
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Surprenant n'est ce pas ? 

 

Nombre et ordre des mots à employer 

la question est une suite de mots simples ou composés (phrase). L'opérateur 
implicite est le ET. L'ordre des mots n'a pas d'importance. 

     

    

Et on peut alors tester les variantes désormais classiques,  

Sensibilité à la casse : 

Non : ECOLE=ecole 

        

 

Sensibilité aux accents :  

Oui : mais uniquement s'ils sont spécifiés 

Requête saisie sans accents : toutes les occurrences sont recherchées. 

erable trouve erable et aussi érable  

Requête saisie avec accents : l'occurrence exacte est recherchée 

érable trouve érable mais pas erable  
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Gestion des pluriels :  

Non : cheval est différent de chevaux, bien sur, mais aussi distingue ecoles et 
ecole (pas capable de gérer bien le pluriel…) 

   

 

Et dans ecoles ramènera des occurrences avec ecole (sans S) 

 

Dans chocolats noirs ramène des occurrences chocolat noir (sans S) mais moins 
que google… 

 

Mots interdits 

L' opérateur – est utilisable 

- : Attacher un - devant un mot exige que le mot en question n'apparaisse 
dans aucun des résultats de la recherche. 

     (sans effets) 

   

Si on joue comme auparavant, la recherche de chocolats noirs  fait apparaître 
également les chenils et nos labradors. On peut les exclure 

  

Chaine de caractères 

On peut faire une recherche sur une expression stricte mais pas en la tapant entre 
guillemets. (mais sur yahoo cela fonctionne !) 

  ne marche pas, il faut  
       une recherche avancée 
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Correspondance élargie (*) 

Désactivée récemment sur la complétion du mot, le caractère * permet de 
remplacer un caractère dans un mot 

 trouvera par exemple  chat, chut, ch@t... 

 

Restrictions possibles 

A un Site Web donné 

On peut restreindre la recherche à une URL 

inurl:url du site 

      

   

Dans les titles html d'une page 

On peut restreindre la recherche uniquement dans le title pour un mot 

title:mot 

 

On peut essayer de restreindre la recherche dans le title pour 2 mots mais ce n'est 
pas toujours très efficace… 

 

Elargissement opérateur OR 

Permettant de spécifier des choix alternatifs 

On peut indiquer avec des parenthèses des expressions complexes 

OR mot 
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liens "entrants" 

Permettant de connaître les backlinks  

Pour apprécier la "popularité" et la qualité du site trouvé… 

link:url du site  

Opérateur Near 

Permettant de trouver une occurrence à proximité (de l'ordre de 10 mots) 

mot Near mot 

     

   

Recherche avancée 

On va retrouver la possibilité de faire la même chose qu'avec certains opérateurs 
mais aussi des sélections non disponibles via les opérateurs… Recherche avancée … 
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Les opérateurs 

AND Trouve des documents contenant tous les mots ou les 
expressions indiqués. Equivaut au + . 

OR 

Trouve les documents contenant au moins l'un des mots ou 
expressions indiqués. beurre OR cacahouète  récupère les 
documents contenant soit beurre soit cacahouète. Les 
documents trouvés peuvent contenir les deux éléments, 
mais ce n'est pas obligatoire. 

AND NOT 

Exclut les documents contenant le mot ou l'expression 
indiqué(e). beurre AND NOT cacahouète  récupère les 
documents contenant beurre mais ne contenant pas 
cacahouète. NOT doit être utilisé avec d'autres opérateurs, 
comme AND. 

AltaVista n'accepte pas beurre NOT cacahouète  au lieu de 
beurre AND NOT cacahouète . 

NEAR ou ~  

Trouve les documents contenant les mots ou les 
expressions indiqués séparés l'un de l'autre par moins de 10 
mots. beurre NEAR cacahouète  trouvera des documents 
avec beurre et cacahouète, mais probablement pas d'autre 
type de beurre. 

(  ) 

Utilisez des parenthèses pour regrouper des expressions 
booléennes complexes. Par exemple, (beurre AND 
cacahouète) AND (confiture OR fraise)  récupère les 
documents contenant 'beurre cacahouète et confiture' ou 
'beurre cacahouète et fraise' ou les deux. 

domain: domainname 
Récupère les pages du domaine indiqué. Utilisez domain:fr  
pour trouver les pages françaises ou bien utilisez 
domain:com  pour trouver les pages de sites commerciaux. 

host: hostname 
Récupère les pages de l'ordinateur indiqué. La recherche 
host:www.fnac.com  trouvera les pages de l'ordinateur de 
fnac.com  

like: URLtext Trouve les pages similaires ou en rapport avec l'URL 
indiquée.. 

link: URLtext Récupère les pages ayant un lien dirigeant vers l'URL 
indiquée.  

text: text 
Récupère les pages contenant le texte indiqué à n'importe 
quel endroit mais pas  dans les tags d'image, les liens ou les 
URL. 

title: text 
Récupère les pages contenant le mot ou l'expression 
indiqué(e) dans le titre de la page (qui apparaît dans la barre 
du titre de la plupart des navigateurs).  

url: text 

Récupère les pages ayant le mot ou l'expression indiqué(e) 
dans l'URL. Utilisez url:jardin  pour trouvez tous les 
serveurs ayant le mot jardin à n'importe quel endroit dans le 
nom d'hôte, le chemin d'accès ou le nom de fichier. 
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Logique booléenne 

 

x AND y 
x + y 

 

 

Recherche les pages 
contenant x ET y.. On peut 
utiliser le + à la place du AND 

dopage AND festina trouve les 
pages contenant à la fois "dopage" 
et "festina" 

x OR y 
x | y 

 

 

Recherche les pages 
contenant x OU y. On peut 
utiliser le | (symbole obtenu 
par Altgr 6) à la place du OR 

dopage OR festina trouve les pages 
contenant "dopage" OU "festina" 

x AND NOT y 
x – y 

 

 

Recherche les pages 
contenant x MAIS PAS y. On 
peut utiliser le - à la place du 
AND NOT 

festina AND NOT dopage trouve les 
pages contenant "festina", mais pas 
"dopage". (rares) 

x NEAR y 
x ~y 

 

 

 

 

 

Recherche les pages dont x 
est éloigné de y d'au plus 10 
mots. On peut utiliser le ~ 
(symbole obtenu par Alt 126) 
à la place du NEAR 

Pratique pour trouver des 
termes associés dans le 
même contexte. 

moteur NEAR automobile recherche 
les pages qui contiennent moteur et 
automobile proches l'un de l'autre 
(contenus dans une "fenêtre" de 10 
mots au maximum). 

( ) 

 

 

Les parenthèses groupent des 
actions. 

dopage AND (football OR cyclisme) 
trouve les résultats contenant 
dopage ET football, OU dopage ET 
cyclisme. 
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Adresse :www.bing.com   

  

Adresse :www.search.msn.fr 

BING (MOTEUR) 
LIVE SEARCH (MOTEUR) 

Présentation 

Bing, anciennement Live Search, Windows Live Search et MSN Search, est un 
moteur de recherche développé par la société Microsoft. Il a été rendu public le 
1er juin 2009. 

Nombre et ordre des mots à employer :  

Lorsque vous soumettez une requête de base, Bing renvoie uniquement les pages 
Web qui contiennent tous les mots spécifiés (qu'ils soient adjacents ou non). 
Evidemment on peut taper plusieurs mots, ici l'ordre n'à pratiquement pas 
d'importance…  

paris dakar donne quasiment les mêmes résultats que dakar paris… 

 

 

Et on peut alors tester nos variantes désormais classiques… 

 

Sensibilité à la casse : 

Non : ECOLE=ecole 
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Sensibilité aux accents :  

Non : érable <> de erable 

 

 

Gestion des pluriels :  

NON : cheval est différent de chevaux et distingue ecole de ecoles (pas capable 
de gérer bien le pluriel…) 

   

 

Et dans ecoles ramènera des occurrences avec ecole (sans S) 

 

Dans chocolats noirs ramène des occurrences chocolat noir (sans S) 
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Mots exigés et mots interdits 

Les opérateurs + et – sont utilisables 

- : Attacher un - devant un mot exige que le mot en question n'apparaisse 
dans aucun des résultats de la recherche. 

 

+ : Attacher un + devant un mot exige que le mot en question apparaisse 
dans chacun des résultats de la recherche  

 

avec dedans des occurrences de" chocolat" et parfois noir (sans S..) 

 

mais uniquement avec chocolats et noirs (S inclus)… 

Chaine de caractère  

On peut rechercher une expression parfaite, avec une chaine de caractère…  

" :  restreint la recherche de la chaîne entre guillemets 

  

 

Correspondance élargie (*) 

Pas de recherches à base de caractères joker. Autrement dit, il utilise les mots 
exactement tels que vous les entrez  

Bing ne tient pas compte en théorie des signes diacritiques (cédille, tilde 
espagnol, umlaut allemand, etc.).  
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Elargissement opérateur OR 

Permettant de spécifier des choix alternatifs 

On peut indiquer avec des parenthèses des expressions complexes 

OR mot 

 

 

Recherche avancée 

Dans la recherche avancée de BING il y à la possibilité de faire quelques 
restrictions, on demande Recherche avancée … 

 

A un Site Web donné 

 

Operateur OR AND et expression chaine de caractères 
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A une  régionalisation 

 

Operateurs 

On peut avoir le OR, le AND, l'expression le NOT 
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Préférences 

Notamment, la géo-localisation, le filtrage et les suggestions… 
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 METAMOTEURS DE RECHERCHE 

Un métamoteur, ce n'est pas mieux qu'un moteur ?  

Vaste débat... Les métamoteurs sont des outils qui, pour une même requête, 
interrogent plusieurs moteurs de façon simultanée, rapatrient les résultats, les 
synthétisent et vous proposent un récapitulatif des réponses données. L'idée est 
séduisante... 

Cependant, il n'est pas permis, sur ces services, d'utiliser les fonctionnalités 
avancées des moteurs de recherche (notamment les fonctions de type host:, url:, 
title: d'AltaVista, par exemple), tout simplement parce qu'elles varient 
grandement selon les outils interrogés. Il est évident que la mise en place de ces 
fonctionnalités dans le cadre d'une recherche simultanée sur plusieurs moteurs est 
loin d'être aisée, voire tout simplement impossible. 

D'autre part, les métamoteurs font la synthèse de résultats fournis par plusieurs 
moteurs différents, classant chacun leurs résultats de façons différentes, sans 
utiliser les mêmes critères de pertinence. Une synthèse de documents classés de 
façons ainsi disparates est-elle si simple que cela à effectuer, et surtout, est-elle 
plus pertinente ? Peut-on comparer le résultat de Yahoo! avec celui d'AltaVista 
pour un même mot clé ? La question reste posée... 

L'utilisation de ce type de métamoteurs engendre un autre problème de fond : 
quasiment tous les moteurs de recherche sur lesquels ils s'appuient se financent 
grâce aux bandeaux publicitaires qu'ils affichent. Or, les promoteurs de cette 
couche logicielle supplémentaire que sont les métamoteurs ne répercutent pas 
systématiquement (ou pas du tout) ces bandeaux, préférant même parfois 
proposer leurs propres annonces. Le recours à ces métamoteurs réduit donc de 
façon substantielle le nombre d'accès au moteur de recherche traditionnel, ce 
qui compromet ses recettes publicitaires et risque de signer son arrêt de mort. 

Il n'existe plus de nos jours de méta-moteurs véritablement francais… 

La référence infospace – (metacrawler) 

Donc sur http://www.infospace.com    
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Permettant des paramètres avancés 

 

 

SearchBoth 

Donc sur http://www.searchboth.com 
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 LES AGENTS INTELLIGENTS 

Agents intelligents 

Un méta-chercheur qui vous cherche dans la plupart des moteurs de recherche 
et archive ses résultats sur votre disque dur. 

Vous pouvez aussi vous servir de logiciels pour vous assister dans vos recherches. 
Les agents intelligents sont là pour ça. Ces programmes que vous installez sur votre 
ordinateur fonctionnent un peu comme les sites de recherche sauf que vous 
formulez votre requête hors connexion. Quand vous avez tapé vos mots clés, le 
logiciel se connecte à plusieurs annuaires ou moteurs de recherche, trie ,met en 
forme le résultat et rapatrie le tout sur votre disque dur tout en éliminant les 
répétitions.  

l'exemple de Copernic 

on peut télécharger ce produit à l'adresse suivante  

  http://www.copernic.com/fr 

 

 

On va dans Produits  et on demande la version BASIC… 
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Installer Copernic 

Si l'installation de copernic est 
simple,  
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 il vaut mieux ne pas l'intégrer à IE 
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Recherche Copernic 

On lance une recherche 

 

 

Pour obtenir… 
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 OUTILS GOOGLE 

Roue Magique & recherche heuristique 

La roue magique facilite la recherche sur des termes associés. En cliquant sur un 
terme, la roue se déploie de proche en proche, avec de nouvelles ramifications. 
La roue magique s'apparente à une carte heuristique 

Le terme "heuristique", du grec ancien eurisko (trouver), signifie "art de trouver". 
Une carte heuristique (mind map en anglais), est une méthode d'organisation des 
idées, sous forme de dessin qui représente les connexions sémantiques entre 
différentes idées, les liens hiérarchiques entre différents concepts. À la base, il 
s'agit d'une représentation arborescente des données. On appelle cela aussi 
carte des idées, carte conceptuelle, schéma de pensée, carte mentale.  

Cette fonction : 

• donne une idée globale des résultats (termes, notions, événements...) 

• offre des alternatives (affiner la recherche sur des points, l'élargir sur d'autres),  

• invite à se poser des questions, avant de poursuivre la recherche,  

• permet de préciser un mot ou un concept, de situer le contexte, 

• facilite les associations d'idées, et explore des notions connexes ou proches. 

 

Lorsque l'on effectue une recherche, sur la gauche des résultats, en bas , on a la 
possibilité de demander plus d'outils  
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En cliquant on obtient 

  

Et on demande Roue magique … 

 

Les résultats s'affichent en colonne à droite de la roue magique. 

 

 

Le reste est intuitif… 

Si on est intéressé par la santé… on clique sur le lien… et on obtient 
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Recherche Frise Chronologique 

En cliquant on obtient 

  

Et on demande Chronologie … 

 

Lorsqu'on choisit l'option d'affichage « Chronologie », des dates s'affichent avec 
un descriptif des informations trouvées sur le Web. En haut une frise chronologique 
s'affiche avec des histogrammes indiquant le nombre plus ou moins élevé de 
réponses. 

Vous pouvez naviguer et cliquer où vous voulez dans cette frise, en "zoomant" sur 
des dates, sur les pics des histogrammes, etc.  

 

N.B: Cette chronologie n'est pas exhaustive, elle est liée aux occurrences. On peut 
la consulter à titre indicatif, mais il ne faut pas s'y limiter. Tous les événements ne 
sont pas relatés. 

Types de recherche se prêtant bien à cela 

• histoire (ex : l'Égypte ancienne, la Grèce antique, la Révolution française, les 
droits de l'homme...) 

• histoire de la littérature et des arts (ex : la chanson de geste, le romantisme, 
le baroque, l'art nouveau, le cubisme...) 

• histoire des sciences et des techniques (ex : l'invention de l'écriture, 
l'invention de la roue, l'astronomie, la théorie de l'évolution...) 

• histoire de la philosophie (ex : la philosophie grecque) 

• vie et oeuvre d'un écrivain, d'un peintre, d'un personnage historique, etc. 

• relations éventuellement avec un autre (ex : Camus et Sartre, Matisse et 
Picasso) 
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 PLANS ITINÉRAIRES 

Mappy http://fr.mappy.com 

 

Michelin http://www.viamichelin.fr 
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 TRADUCTION 

Babel Fish Yahoo - Systran : 

Le plus ancien 

 

Cela peut sur un site être assez surprenant 

Google linguistique : 

il faut demander Outils linguistiques  

 

Cela peut être une traduction simple  
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ou une recherche dans une autre langue… 

 

 

Ou une traduction de site… 

 

Ce qui peut être pratique c'est la comparaison avec l'original… ou lors du survol 
avec la souris.. 
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 MOTEURS SPECIALISES 

Emploi 

- Option Carriere : moteur de recherche d'emplois qui recense "9.204.208 offres 

publiées sur 47.952 sites web dans le monde entier". 

http://www.optioncarriere.com/ 

- Moovement est un moteur spécialisé dans le domaine de l'emploi regroupant plus 

de 25 000 offres issues de plus de 500 sites web. 

http://www.moovement.fr/  

- WanaJob a la même vocation autour des offres d'emploi provenant de sites 

spécialisés du domaine, de magazine et journaux et de sites d'entreprises. 

http://www.wanajob.com/ 

- http://www.embauche.com  

- http://www.regionsjob.com 

- http://www.kijiji.fr/  

 

Service public et législation 

http://www.service-public.fr/ est un annuaire français regroupant l’ensemble des 
services proposés par l’administration, pour les particuliers et les entreprises.  

Il existe aussi la possibilité de télécharger les formulaires les plus courants. 
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Légifrance : http://www.legifrance.gouv.fr/ est un moteur de recherche sur les 
textes de loi et les différents codes. 

 

 

Pensez aussi à  regarder les pages similaires : 

 

Donnant  
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Vidéos  

Les moteurs de recherche ont un onglet dédié 

 

 

 

 

 

 

Et il existe quelques sites biens connus 

 

You Tube : http://fr.youtube.com/  

 

 

Daily Motion http://www.dailymotion.com/fr  
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 WEB INVISIBLE 

Le Web invisible ou Web caché est la partie du Web correspondant à l'ensemble 
des documents qui ne sont pas indexés par les outils de recherche traditionnels. 
Les ressources du Web invisible comprennent, entre autres, les sites Web construits 
autour d'une base de données (interrogeable par un moteur de recherche 
interne), les pages accessibles par un formulaire de recherche, les pages 
protégées par un mot de passe, les pages interdites aux robots d'indexation, les 
pages écrites dans des formats propriétaires, les intranets et les extranets.  

Dadi 

DADI : répertoire des bases de Données grAtuites Disponibles sur Internet 

http://dadi.univ-lyon1.fr/  

Dadi constitue un répertoire de bases de données en consultation gratuite.  

La consultation du répertoire peut s'effectuer par la classification décimale de 
Dewey(…), par recherche avancée, sous forme aléatoire ou en consultant les dix 
plus populaires du site.  
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 LES FILS RSS 

Introduction au RSS 

Le standard RSS représente un moyen simple d'être tenu informé des nouveaux 
contenus d'un site web, sans avoir à le consulter.  

Le fichier RSS (traduisez « Really Simple Syndication  »), est également appelé flux 
RSS, canal RSS ou fil RSS.  

Un fil RSS est un fichier contenant le titre de l'information, une courte description et 
un lien vers une page décrivant plus en détail l'information. Cela permet à un site 
web de diffuser largement ses actualités tout en récupérant un grand nombre de 
visiteurs grâce au lien hypertexte permettant au lecteur de lire la suite de 
l'actualité en ligne.  

Les sites proposant un ou plusieurs fils d'actualités au format RSS arborent parfois 
un des logos suivants :  ou  

Utilisation de canaux RSS 

Il existe typiquement deux façons d'utiliser RSS :  

L'utilisation des fils RSS par un particulier pour son information personnelle. Il est 
alors nécessaire de disposer d'un outil spécifique, appelé « lecteur RSS » ou encore 
« agrégateur RSS », afin d'exploiter les fils RSS. Ainsi, l'utilisateur d'un lecteur RSS peut 
consulter en un seul endroit les dernières actualités de dizaines, et parfois de 
centaines de sites web, sans avoir à les visiter et sans avoir à communiquer 
d'informations personnelles.  

L'utilisation des fils RSS par un webmaster afin de syndiquer du contenu, c'est-à-
dire publier automatique sur son propre site diverses informations émanant 
d'autres sites. 

Si de plus en plus les navigateurs récents permettent de s'agréger… il peut être 
fédérateur d'utilsier un outils séparé… 

 

Alertinfo est un lecteur RSS légal et gratuit des médias d'information français, 
proposant aujourd'hui plus de 900 fils d'informations ciblées, que l'utilisateur 
sélectionne lors de l'installation. 
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L'agrégateur RSS AlertInfo 

Sur l'adresse http://www.geste.fr/alertinfo/home.html  

 

Téléchargez AlertInfo  

 

Installer AlertInfo 

Une fois téléchargé lancer le fichier exécutable "AlertInfo20Setup.exe". 
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L'installation débute et il faut suivre les étapes une à une : 
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Ajouter des flux 

 

La dernière étape consiste à sélectionner les flux que vous souhaitez pré-installer 
dans Alertinfo, en cochant les rubriques ou les éditeurs souhaités : 
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Le fichier téléchargé, il faut l'importer… 

 

 

 

Et on obtient 
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Actualisation des fils d'information 

Pour actualiser vos fils d'info, il vous suffit d'utiliser le menu déroulant"Plus" en haut à 
droite, en cliquant sur "Mettre à jour tous les fils". AlertInfo ira rechercher 
automatiquement les nouveaux fils sur les sites de chacun des éditeurs, pour les 
rubriques que vous avez sélectionnées. 

 

 

Ajouter un fil d'information 

Il suffit d'aller dans le menu "Fichier/Nouveau/Fil d'information"(ou F3), puis de 
taper l'adresse du fil, ou en faire un copier/coller depuis le site de l'éditeur du fil, et 
appuyer sur le bouton "OK". 

 

Vingt-sept sites publics diffusant du RSS :  
http://www.service-public.fr/accueil/decouverte/decouvrir_rss.htm 

Supprimer un fil d'information 

Depuis le menu de gauche, sélectionnez le fil d'info et faites un clic-droit avec la 
souris, puis choisissez "Supprimer". Un message vous demandera si vous souhaitez 
confirmer la suppression du fil d'info. 

Ajouter des fils d'information prédéfinis 
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 OUTILS & COMPTES GOOGLE 

Agent de veille - Alerte Google 

Vous devez posséder un compte.  

 

Une fois authentifiés, on demande Plus/ encore plus … 

 

Sur la page d'accueil de Google,  

 

Choisissez ensuite Alertes 

 

Puis remplissez le formulaire 
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Ensuite on peut gérer ses alertes… 

 

et régulièrement vous recevez des courriels 
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 LES FICHIERS DANS INTERNET 

Problèmes de taille : 

Les fichiers dans Internet sont destinés à être transmis, et par conséquent moins ils 
occupent de place, plus ils arrivent vite à destination 

On retrouve par conséquent très fréquemment des fichiers compressés à l'aide 
d'utilitaires variables selon les plates-formes et le taux de compression atteint. En 
général tout fichier compressé doit être dé-compressé pour pouvoir être utilisé à 
l'arrivée 

 

Parfois certains utilitaires crées des fichiers auto-décompactables ou auto-
extractibles, mais le plus souvent il est nécessaire de connaître (via code de 
l'extension) le logiciel qui a servit à leurs compression 

 

Problèmes de format : 

Une fois arrivés à bon port, les fichiers doivent être lus, et par conséquent il faut 
savoir quel est le logiciel qui est à leur origine, afin de pouvoir les visualiser 

 

A ce titre il faut savoir que des "visionneuses" existent, permettant de lire des 
fichiers sans posséder le logiciel d'origine, mais pas de le modifier 

 

Certains formats spécifiques tels que Acrobat Reader connaissent un vif succès sur 
le Net. En effet ce type de produit consiste en un format compressé permettant 
une grande qualité de résultat, ainsi que une impression aisée des documents, les 
visionneuses sont gratuites et récupérables un peu partout. Seul le programme 
d'encodage est payant. 

 

Problèmes de version : 

Et puis enfin on peut imaginer que le fichier soit là, décompressé, que l'on dispose 
de la visionneuse ou du logiciel adéquat pour se rendre compte que le problème 
de version (voire de système...) peut se poser 
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 ACROBAT READER 

Principe général : 

Les fichiers dans Internet sont destinés à être transmis 

Le format PDF (Portable Document Format) constitue une norme internationale de 
fait en matière de diffusion de documents électroniques. Il s'agit d'un format de 
fichier universellement connu qui conserve les polices, le formatage, les couleurs 
et les images du document source, quelles que soient l'application et la plate-
forme utilisées pour créer ce dernier.  

Les fichiers PDF sont compacts et peuvent être partagés, visualisés, parcourus et 
imprimés en conservant leur aspect d'origine à l'aide du logiciel gratuit Adobe 
Acrobat® Reader™. 

 

Ce format de fichier permet notamment d'éviter les problèmes suivants : 

1. Les destinataires ne peuvent pas ouvrir les fichiers car ils ne disposent pas 
des applications utilisées pour créer les documents  

2. Le formatage, les polices et les images disparaissent en raison 
d'incompatibilités avec la plate-forme, le logiciel et la version du 
destinataire. 

3. Les documents ne s'impriment pas correctement en raison des limites du 
logiciel ou de l'imprimante 

 

Et enfin ce format de fichier interdit toute manipulation du document, de manière 
à préserver son intégrité 

 

La création de documents PDF peut se faire à l'aide d'outils du domaine public 
(fonctionnalités simples) ou payant si on veut exploiter toutes les subtilités du 
format PDF… 

 

La lecture a travers le logiciel Acrobat Reader est elle gratuite… 
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Téléchargement du Reader: 

En ligne sur le site de http://www.adobe.com/fr  

 

 

Attention aux "add-ons" 
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 FICHIER ARCHIVE - ZIP 

Principe général : 

Les fichiers dans Internet sont destinés à être transmis, et le problème c'est le 
poids, c'est a dire leur taille exprimée en octet 

Il existe donc des pratique de compression pour diminuer le volume de transport, 
ces pratiques nécessitant des décompressions à l'arrivée… 

 

En l'occurrence, aucune norme standard existe, même si des formats sont 
devenus des normes de fait 

rar C'est un concurrent direct du format "zip". Sur PC, l'utilitaire 
WinRAR permet d'utiliser ce type de fichier. Il permet 
également de créer des fichiers auto-extratibles (fichiers SFX), 
de gérer le format zip... 

zip Le format zip est géré par d'autres outils que WinZip. Par 
exemple FreeZip qui est gratuit, ou bien Zipmagic 2000. On 
trouve également sur Internet des composants logiciels pour 
créer dans ses propres programmes des fichiers "zippés". Ces 
composants existent sous forme de librairie VCL pour Delphi, 
ou bien d'OCX pour VB... Certains de ces composants sont 
gratuits, d'autres payants.  

cab C'est l'extension des fichiers "cabinets" utilisé très souvent par 
les programmes d'installation de Windows et les ActiveX sur 
Internet.  

arj C'est un format de compression assez peu utilisé. WinARJ
permet de gérer les fichiers au format "arj" et "zip". 

tar C'est un format de fichier très utilisé sous les systèmes Unix, 
dont Linux. Il est utilisé pour les sauvegardes sur bandes 
magnétiques. 

gz Utilisé également sous les systèmes Unix, ces fichiers sont créés 
avec l'utilitaire "gzip". Il est souvent associé aux fichiers "tar", ce 
qui donne des fichiers à l'extension ".tar.gz".  
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LA "SECURITE" SUR LE WEB 

Les "Risques" depuis Internet: 

Même sans effectuer de téléchargement, il existe cependant des risques liés à 
l'utilisation d'internet. On peut les classer en deux catégories: 

 

Risques Directs 

Il s'agit d'attaques survenant pendant la connexion à Internet. Chaque utilisateur 
d'internet dispose d'une adresse IP unique, souvent fournie automatiquement par 
le fournisseur d'accès. Certains programmes permettent de connaître cette 
information : diverses actions sont alors possibles sur la machine en accédant aux 
ports disponibles (autres que le port 80)... 

 

SOLUTION LOGICIELLE - MATERIELLE: 

La protection n'existe pas sous d'autres formes que un FireWall… 

 

Risques différés 

Il s'agit d'attaques qui se produisent à l'aide de fichiers téléchargés. Il ne faut pas 
les confondre avec des virus, c'est pour cela que on les nomment souvent 
"chevaux de Troie". en effet ces programmes s'introduisent sur la machine sous le 
couvert d'autres logiciels (utilitaires, drivers…) et servent à charger d'autres 
programmes destinés à espionner voire à détruire les données de votre PC. 

 

SOLUTION LOGICIELLE: 

Mises a jours des patches de sécurité de votre système d'exploitation 

SOLUTION UTILISATEUR : 

Distinction entre ce qui est télé-chargeable, et ce qui l'est moins… 
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Problèmes de virus : 

Ce parcours du combattant ne serait exhaustif sans mentionner les ... virus ! qui 
sont essentiellement stockés dans les fichiers exécutables... 

Au risque de paraître simpliste, on peut dire que l'on ne peut pas "attraper un virus" 
en se promenant sur les sites web. (pour le détail voir le chapitre suivant sur la 
sécurité). Tout virus ne peut se propager qu'a partir du moment où l'on à 
téléchargé un "quelque chose" sur sa machine. tant que l'utilisateur ne rapatrie 
aucun fichier, il ne risque pratiquement rien ! 

Attention à ne pas faire de confusion entre : 

• les fichiers texte/ascii  que constituent les pages HTML et les Mail (voire 
les cookies) 

• les fichiers de toute autre nature  : document word en document 
attaché, utilitaire téléchargé sur tel site, mise à jour de drivers…. 

Si les premiers (texte/ascii) ne sont absolument pas porteurs de virus, les second 
peuvent absolument l'être (macro-virus dans word, virus classiques dans les 
executables…) 

SOLUTION LOGICIELLE : 

Un seul AntiVirus très régulièrement mis à jour (plusieurs fois par semaine) 

 

SOLUTION UTILISATEUR : 

Distinction entre ce qui est télé-chargeable, et ce qui l'est moins… 

 

Problèmes SPYWARE : 

Au risque de paraître simpliste, on peut dire que l'on ne peut "attraper un spyware" 
en se promenant sur les sites web. (pour le détail voir le chapitre suivant sur la 
sécurité). Tout spyware ne peut se propager qu'a partir du moment où l'on à 
téléchargé un "quelque chose" sur sa machine. tant que l'utilisateur ne rapatrie 
aucun fichier, il ne risque pratiquement rien ! 

 

SOLUTION LOGICIELLE : 

Deux ou Trois Anti-spyware régulièrement mis a jour (plusieurs fois par 
semaine) 

 

SOLUTION UTILISATEUR : 

Distinction entre ce qui est télé-chargeable, et ce qui l'est moins… 
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 TRACES DE NAVIGATION 

Dans Internet Explorer 8.x : 

On efface les traces de navigation par le menu 

Sécurité / supprimer l'historique de navigation… 

 

On efface les traces de navigation par la boite de dialogue 

 

 

Navigation "anonyme" possible via  

Sécurité / Navigation Inprivate… 
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Ensuite on navigue "classiquement" 

 

 

Dans Internet Explorer 7.x : 

On efface les traces de navigation par le menu 

Outils / Options Internet  onglet Général  

Supprimer 

 

 

 

 

Egalement directement 
accessible depuis le 
menu 

  

Supprimer l'historique de 
Navigation 
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Dans FireFox 3.x : 

On efface les traves de navigation par le menu 

Outils / supprimer l'historique récent  

  

 

 

 

 

 

 

Navigation "anonyme" possible via  

Outils / Commencer la navigation privée  

 

 

 


